
L' AZIENDA CHE  

SOSTIENE IL SOCIALE:
La sponsorizzazione come promozione sociale
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AAAAssociazione SSSSportiva DDDDilettantistica senza scopo di lucro e con fini di attività 

sociale (OnlusOnlusOnlusOnlus) che si rivolge a persone con disabilità, offrendo loro di 

svolgere attività sportive e turistiche 

Lo scopo di SportABILI è di consentire alle persone con disabilità di essere 

elementi attivi ed autonomi nella società e di realizzarsi nel lavoro, nello 

sport e nelle attività ricreative

SportABILI si propone come “ponte” per unire il mondo delle persone SportABILI si propone come “ponte” per unire il mondo delle persone SportABILI si propone come “ponte” per unire il mondo delle persone SportABILI si propone come “ponte” per unire il mondo delle persone 

disabili con quello delle persone “abili” proprio dove il divario è maggiore: disabili con quello delle persone “abili” proprio dove il divario è maggiore: disabili con quello delle persone “abili” proprio dove il divario è maggiore: disabili con quello delle persone “abili” proprio dove il divario è maggiore: 

nello sport e nel turismo nello sport e nel turismo nello sport e nel turismo nello sport e nel turismo 



AAAApproccio ricreativo allo sport

PPPPossibilità di essere seguiti da istruttori specializzati nel lavoro con 

persone disabili e un folto numero di volontari che mettono la 

propria passione per lo sport a servizio degli altri

PPPPossibilità di allenarsi per diventare atleti agonisti

PPPPossibilità di utilizzare specifici ausilii per lo sport messi a 

disposizione dalla nostra associazione



COME CI FINANZIAMOCOME CI FINANZIAMOCOME CI FINANZIAMOCOME CI FINANZIAMO

Main SponsorMain SponsorMain SponsorMain Sponsor

SponsorSponsorSponsorSponsor

Progetti finanziati da Progetti finanziati da Progetti finanziati da Progetti finanziati da 

bandi pubblici o privatibandi pubblici o privatibandi pubblici o privatibandi pubblici o privati

Raccolte Raccolte Raccolte Raccolte 

FondiFondiFondiFondi

Contributi dei sociContributi dei sociContributi dei sociContributi dei soci



“Con il termine SPONSORIZZAZIONE SPONSORIZZAZIONE SPONSORIZZAZIONE SPONSORIZZAZIONE si intende

il finanziamento, totale o parziale a scopo

pubblicitario, di una persona, un gruppo di persone,una 

manifestazione o attività di varia natura, daparte di aziende 

industriali e commerciali, per finalità economiche”

..ossia un'impresa sponsor, mossa dalla volontà di aumentare la 

propria notorietà e potenziare la propria immagine, decide di 

associare, dietro corrispettivo, il suo nome e/o marchio a fatti e 

persone di pubblico interesse.



COSA OFFRIAMO AGLI SPONSOR...

Massima visibilitàMassima visibilitàMassima visibilitàMassima visibilità

� Pubblicità sul sito internet

� Consegna materiale tutti i soci e distribuzione volantini 

della ditta durante le manifestazioni da noi organizzate

� Rassegna Stampa

� Logo aziendale sul materiale utilizzato nei vari sport

� Vantaggi fiscali



..pubblicità sul sito internet....pubblicità sul sito internet....pubblicità sul sito internet....pubblicità sul sito internet..



..Rassegna Stampa....Rassegna Stampa....Rassegna Stampa....Rassegna Stampa..



..utilizzo dei loghi aziendale....utilizzo dei loghi aziendale....utilizzo dei loghi aziendale....utilizzo dei loghi aziendale..



..Vantaggi Fiscali....Vantaggi Fiscali....Vantaggi Fiscali....Vantaggi Fiscali..

Si parla di sponsorizzazioni, o comunque contributi di 
sostegno dell'attività dell'associazione, ogni qualvolta un 
soggetto in possesso di numero di Partita IVA (società, 

imprenditore individuale, ecc.), versi un contributo (o meglio 
sponsorizzazione) all'associazione contro emissione della 

stessa di regolare fattura con IVA al 20%.
In questo caso il destinatario della fattura (Sponsor) potrà 

dedursi il costo al 100% in uno o tre anni a scelta, come 
spesa di pubblicità (Art. 74, co. 2, DPR 917/1986). Tale 

deduzione è valevole anche ai fini IRAP



La sponsorizzazione assume quindi la 

forma di un particolare messaggio 

pubblicitario che si realizza attraverso il 

collegamento tra il nome/marchio di 

un'impresa sponsor e il nome/marchio 

di un'impresa sponsee

Costituisce a pieno titolo uno strumento Costituisce a pieno titolo uno strumento Costituisce a pieno titolo uno strumento Costituisce a pieno titolo uno strumento 

di di di di comunicazione aziendalecomunicazione aziendalecomunicazione aziendalecomunicazione aziendale



La SPONSORIZZAZIONE SOCIALE è 

il finanziamento, totale o parziale, a 

scopo pubblicitario, di manifestazioni, 

eventi o attività aventi carattere di utilità 

sociale, da parte di aziende industriali e 

commerciali, per finalità economiche



COSA CHIEDIAMO AGLI SPONSOR

CCCCONTRIBUIRE

CCCCONDIVIDERE

CCCCREDERE

CCCCREARE

CCCCOLTIVARE



CCCCONTRIBUIRE

43,14

8,88
14,85

33,15

ANNO 2012

Main SPONSOR

Altri SPONSOR

 bandi per progetti

raccolte fondi e contributi dei soci

Contributi economici a sostegno dell' attività istituzionale Contributi economici a sostegno dell' attività istituzionale Contributi economici a sostegno dell' attività istituzionale Contributi economici a sostegno dell' attività istituzionale 

e dell'attivazione di progettie dell'attivazione di progettie dell'attivazione di progettie dell'attivazione di progetti



CCCCONDIVIDERE

UNA MISSIONE COMUNEUNA MISSIONE COMUNEUNA MISSIONE COMUNEUNA MISSIONE COMUNE

SportABILI come 

Società di Servizi

SportABILI come 

associazione promotrice 

di cultura



CCCCREDERE

.. NELLA STESSA FILOSOFIA:.. NELLA STESSA FILOSOFIA:.. NELLA STESSA FILOSOFIA:.. NELLA STESSA FILOSOFIA:

� Persona con disabilità è una risorsaPersona con disabilità è una risorsaPersona con disabilità è una risorsaPersona con disabilità è una risorsa

� Importanza degli interventi di sensibilizzazioneImportanza degli interventi di sensibilizzazioneImportanza degli interventi di sensibilizzazioneImportanza degli interventi di sensibilizzazione

� Diffusione dei valori paralimpiciDiffusione dei valori paralimpiciDiffusione dei valori paralimpiciDiffusione dei valori paralimpici

� Collaborazione come base per costruire interventi di Collaborazione come base per costruire interventi di Collaborazione come base per costruire interventi di Collaborazione come base per costruire interventi di 

successosuccessosuccessosuccesso



CCCCREARE

UNA RETEUNA RETEUNA RETEUNA RETE

Lavorare insieme per..



CCCCOLTIVARE

PROMOZIONE PROMOZIONE PROMOZIONE PROMOZIONE 

SOCIALE e CULTURALESOCIALE e CULTURALESOCIALE e CULTURALESOCIALE e CULTURALE



RESPONSABILITA' SOCIALERESPONSABILITA' SOCIALERESPONSABILITA' SOCIALERESPONSABILITA' SOCIALE

"l'integrazione su base volontaria, da parte delle imprese, delle 

preoccupazioni sociali e ambientali nelle loro operazioni 

commerciali e nei loro rapporti con le parti interessate”

..è una realtà aziendale che, perseguendo i propri obiettivi e 

interessi (redditività, profitto e customer satisfaction), si 
propone di contribuire al miglioramento della qualità della miglioramento della qualità della miglioramento della qualità della miglioramento della qualità della 

vitavitavitavita dei propri stakeholders (clienti, dipendenti e altri 

portatori di interessi), nonché dei membri della società in cui 

opera, coinvolgendosi attivamente in programmi e azioni di 

utilità sociale.



“Il fenomeno dell'impresa che investe in progetti sociali abbinando il

proprio marchio e le proprie attività a iniziative di solidarietà

promosse da onp è un fenomeno che attualmente sta

conoscendo un considerevole sviluppo.

L'impegno sociale delle imprese profit molto spesso non è frutto di

pura beneficenza oppure di un escamotage per aggirare il carico

fiscale (anche se esistono delle agevolazioni fiscali che non

vanno sottovalutate), ma di una vera e propria responsabilità

sociale che nasce dall'esigenza dell'impresa di raggiungere non

solamente l'immediata soddisfazione dei propri clienti, ma il loro

benessere di lungo periodo, attraverso un miglioramento dello

standard e della qualità della vita.”

( Centro Servizi Volontariato)



Sponsorizzazione in questo modo non è solo 

promozione di servizi alla persona ma 

creazione di cultura e sensibilizzazionecreazione di cultura e sensibilizzazionecreazione di cultura e sensibilizzazionecreazione di cultura e sensibilizzazione

Sportabili non è solo una società di servizi ma 

un’ associazione con fini di promozione 

sociale e culturale: non solo promozione non solo promozione non solo promozione non solo promozione alloalloalloallo
sport MA promozione sport MA promozione sport MA promozione sport MA promozione conconconcon lo sportlo sportlo sportlo sport



Investire sulla cultura per noi é:Investire sulla cultura per noi é:Investire sulla cultura per noi é:Investire sulla cultura per noi é:

Realizzazione di progetti di sensibilizzazione e integrazioneprogetti di sensibilizzazione e integrazioneprogetti di sensibilizzazione e integrazioneprogetti di sensibilizzazione e integrazione nelle scuole 

e in centri giovanili



Investire sulla cultura per noi é:Investire sulla cultura per noi é:Investire sulla cultura per noi é:Investire sulla cultura per noi é:
Organizzazione di ConvegniConvegniConvegniConvegni e partecipazione a iniziative formative e 

divulgative



Investire sulla cultura per noi é:Investire sulla cultura per noi é:Investire sulla cultura per noi é:Investire sulla cultura per noi é:

Organizzare corsi di formazionecorsi di formazionecorsi di formazionecorsi di formazione per i volontari 

FORMAREFORMAREFORMAREFORMARE

MOTIVAREMOTIVAREMOTIVAREMOTIVARE

CONDIVIDERECONDIVIDERECONDIVIDERECONDIVIDERE

CRESCERECRESCERECRESCERECRESCERE



Investire sulla cultura per noi é:Investire sulla cultura per noi é:Investire sulla cultura per noi é:Investire sulla cultura per noi é:
Produrre materiale specifico materiale specifico materiale specifico materiale specifico per SENSIBILIZZARE



Investire sulla cultura per noi é:Investire sulla cultura per noi é:Investire sulla cultura per noi é:Investire sulla cultura per noi é:
SENSIBILIZZARE attraverso la partecipazione a manifestazionipartecipazione a manifestazionipartecipazione a manifestazionipartecipazione a manifestazioni

pubbliche



Investire sulla cultura per noi é:Investire sulla cultura per noi é:Investire sulla cultura per noi é:Investire sulla cultura per noi é:
Avviare RicercheRicercheRicercheRicerche mirate alla valutazione dei benefici delle attività sportive da noi 

organizzata 

PROGETTO SPECIAL PROGETTO SPECIAL PROGETTO SPECIAL PROGETTO SPECIAL ---- MENTE SPORTMENTE SPORTMENTE SPORTMENTE SPORT

Campione: Campione: Campione: Campione: 26 atleti (77% uomini N=20, 23% donne N=6); Età media 31 anni, D.S.=10;

Obiettivo principaleObiettivo principaleObiettivo principaleObiettivo principale: : : : conoscenza più approfondita del mondo sportivo per atleti con disabilità
intellettivo- relazionale

MetodologiaMetodologiaMetodologiaMetodologia::::

- Analisi del percorso sportivo e del profilo di alcuni atleti

- Osservazione e analisi degli allenamenti

- Interviste ai volontari delle associazioni che hanno collaborato al progetto

- Interviste ai genitori

- Analisi dei regolamenti delle discipline

- Partecipazione a eventi, gare e tornei

- Somministrazione di test neuropsicologici e fisici e questionari psicologici prima e dopo il 
periodo di attività



Percezione di bravura nello
sport

Piacere nell'affrontare le gare

Intenzione di continuare lo sport
anche il prossimo anno

Senso di agitazione prima delle
gare

85

95

95

55

15

5

5

45

Sì

No

PROGETTO SPECIAL PROGETTO SPECIAL PROGETTO SPECIAL PROGETTO SPECIAL ---- MENTE SPORTMENTE SPORTMENTE SPORTMENTE SPORT

Questionario PsicologicoQuestionario PsicologicoQuestionario PsicologicoQuestionario Psicologico



PROGETTO SPECIAL PROGETTO SPECIAL PROGETTO SPECIAL PROGETTO SPECIAL ---- MENTE SPORTMENTE SPORTMENTE SPORTMENTE SPORT

ConclusioniConclusioniConclusioniConclusioni

Dal punto di vista psicologicopsicologicopsicologicopsicologico la partecipazione ad attività sportive ha un effetto 
positivo su diversi ambiti della vita degli atleti, infatti:

- Gli atleti riportano soddisfazionesoddisfazionesoddisfazionesoddisfazione per le attività svolte, voglia di partecipare ad 
allenamenti e gare e soprattutto piacere nel svolgere l’attività.

- Le relazioni con allenatori e compagni sono buone, rendendo l’attività sportiva anche 
laboratorio di relazionilaboratorio di relazionilaboratorio di relazionilaboratorio di relazioni e crescita nonché di allargamento della rete socialeallargamento della rete socialeallargamento della rete socialeallargamento della rete sociale.

- Gli atleti riportano di aver sperimentato sentimenti e sensazioni quali l’ansia prima 
della gara, la rabbia per un errore nell’esecuzione del gesto tecnico.

Queste opinioni riportate sono stabili nel tempostabili nel tempostabili nel tempostabili nel tempo....



SOLO IN QUESTO MODO..SOLO IN QUESTO MODO..SOLO IN QUESTO MODO..SOLO IN QUESTO MODO..

Sponsorizzazione alimenta la promozione 

sociale e la promozione sociale 

autoalimenta la sponsorizzazione tramite 

la sensibilizzazione del contesto

.. si può poi arrivare a pensare che sia 

l'azienda stessa che cerca una Onlus sulla 

quale investire 

modello americano modello americano modello americano modello americano 



Grazie per l'ATTENZIONE!Grazie per l'ATTENZIONE!Grazie per l'ATTENZIONE!Grazie per l'ATTENZIONE!

SportABILI Alba Onlus AsdSportABILI Alba Onlus AsdSportABILI Alba Onlus AsdSportABILI Alba Onlus Asd

alba@sportabili.orgalba@sportabili.orgalba@sportabili.orgalba@sportabili.org

0173.615670 0173.615670 0173.615670 0173.615670 –––– 366.9943748366.9943748366.9943748366.9943748


